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AHADIN S FAHMI ADIMARA, SKM., M.KKK

Founder :

@Indischel?31 Coffee (Sidoarjo)
@Indischel931.bwi Coffee (Banyuwangi)
@Indischel?231.mlg Coffee (Malang)
@1931Roasters (Sidoarjo)

Digital Content Business:

- CEO & Founder @IndonesiaRoamers (Sidoarjo
Office)

- Co-Founder of PT Arkan Mahika / @DignityFilms
(Jakarta & Jogja Office)

- Co-Founder of @Muveeid Video On Demand platform
to facilitate Indonesian filmmakers.

Contribute to Google:

- Google Street View Trusted Photographer

- Google Local Guides (Invited to Google HQ 2017)
- Google Local Guides Indonesia

- Google Crowdsource (Influencer for Indonesia)

- Google Product Expert Indonesia




CERTIFICATION

YEAR LEVEL
GOOGLE STREET VIEW TRUSTED PHOTOGRAPHER 2016 GLOBAL
DIGITAL MANAGER BY AUSTRALIAN MARKETING INSTITUTE 2020 GLOBAL
DIGITAL MARKETER BY AUSTRALIAN MARKETING INSTITUTE 2020 GLOBAL
FELLOWSHIP BY KOPERNIK & RICOH JAPAN (360 VIRTUAL REALITY) 2021 GLOBAL

DIGITAL TALENT ACADEMY BY KOMINFO RI - GOOGLE 2021 NATIONAL



AWARDS
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INSPIRING YOUTH INSPIRING YOUTH 2 AWARDS INSPIRING YOUTH
SIDOARJO 2017 SIDOARJO 2018 PEMUDA UTAMA JATIM 2021 SIDOARJO 2021
CATEGORY : CATEGORY ¢ CATEGORY : CATEGORY :
INSPIRATIVE YOUTH IN THE FIELD OF INSPIRATIVE YOUTH IN THE FIELD OF - MAIN YOUTH IN THE FIELD OF HOBBIES A YOUTH ACHIEVE IN THE FIELD OF
TECHHOLOGY & INFORMATION TECHHOLOGY & INFORMATION ACHIEVEMENTS OF EAST JAWVA PROVINCE 2031 TECHHOLOGY & INFORMATION

- MAIN YOUTH IM THE THEMATIC FIELD OF EAST JAVA
FROVINCE 2021
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WWW.SUPERLIVED

CHAMPION 1 NATIONAL CHAMPION 3 NATIONAL
WISMILAK PASSIONVILLE DJARUM SUPERPRENEUR 2021

znlﬁ CATEGORY 1

CATEGORY ¢ THE MOAT INSPIRING PROJECT MATIOMAL SUPERPREMEUR



COMMERCIAL VIDEO

FROM JANUARY 2020 CLIENTS
GARMIN FENIX 6 egarminid
GARMIN VENU egarminid
ZHIYUN WEEBILL-S eofticial_zhiyuntech_indonesia
REALME C3 erealmeindonesia
REALME 5i erealmeindonesia
PLATARAN BAJUL ECO LODGE eplataranresorts
REALME 6 PRO erealmeindonesia
DJI MAVIC AIR 2 edji.era

STAR HUNTING DIVISION REALME X3 SUPER ZOOM erealmeindonesia
GARMIN INSTINCT & INSTINCT TACTICAL egarminid
PLATARAN BROMO eplataranresorts

EMPERIENCE
MAVIC A 2.47
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PORTFOLIO GLOBAL

Google @ GoogleMaps P

Go gle Street View
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WEBSITE BACKGROUND GOOGLE LOCAL GUIDES FOR 1 YEAR {(20146) INWITED BY GOOGLE TO GOOGLE HEAD QUARTER, SAN FRANCISCO. AMERICA
&
THE MalN COVER GOOGLE LOCAL GUIDES PRESENTATION
DISTRIBUTED WORLDWIDE FOR B MOMNTHS [2016-2017)



GLOBAL CONTRIBUTOR VR4SDGS.0ORG
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COMTRIBUTE 3640 PHOTOS AND VIDEOS FOR VRASDGS . ORG



BOOK PORTFOLIQ

Pre order Funded by
50 ordered spread all Labuan Bajo Authority
over Indonesia and
500 Books printed

@ o

Launching Bulbku

“*Ende Buml Pancasila”

25 delivered
to the content

creators at
America,
australia,
germany,

Japan, Singapore,
Malaysia, Hong Kong,

: e o b
London, Africa. L

2017 2021
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CONTENT WRITING

Content writing adalah kegiatan
menulis dan mengedit konten yang
digunakan sebagai alat marketing
digital perusahaan. Content writing
tidak terbatas pada penulisan blog post
saja, tapi juga mencakup konten tulisan
lainnya seperti konten website, posting
media sosial, dan newsletter.

Konten tulisan tersebut biasanya
berupa tulisan pendek yang menjual.
Bukan hanya menjual produk, tapi juga
menjuadl visi dan misi dari
sebuahperusahaan atau brand.



CONTENT WRITING

Content writing seringkali disamakan dengan
copy writing meski keduanya memiliki tujuan
dan cara kerja yang berbeda. Tujuan content
writing selaras dengan content marketing
yaitu menghasilkan konten yang bermanfaat,
relevan, dan secara konsisten untuk menarik
dan mempertahankan audiens spesifik.

Sedangkan copy writing lebih menekankan
pada aspek promosi dan penjualan produk
atau jasa dari suatu brand. Selain tujuannya,
content writing juga berbeda dalam
penggunaan media atau platform
distribusinya kontennya. Content writing lebih
banyak menggunakan platform gratis yang
dimiliki atau dikelola sendiri olehperusahaan.



Youtube

Instagram

Facebook

Twitter

| fokus konten di video

fokus utama pada

gambar

fokus utama bisa

hanya tulisan saja

fokus pada tweet

pendek

| caption bisa lebih
panjang dari

Instagram dan Twitter

bisa memberikan link
secara langsung

caption maksimal 3

paragraf

tidak bisa
memberikan link

secara langsung

caption bisa lebih
panjang dari media

sosial lainnya

bisa memberikan link
secara langsung

post maksimal 280
karakter

bisa memberikan link
secara langsung




Laporan SEMRush berjudul The State of Content
Marketing 2020 Global Report yang memuat survel
dari 1500 lebih content marketer di seluruh dunia
menunjukkan bahwa 92% responden menyatakan
mereka memproduksi blog post untuk marketing
kontennya. Hal ini menunjukkan bahwa konten berupa
tulisan masih dominan digunakan di berbagai industri
di dunia.

Laporan Edelman menyatakan 53% konsumen
melakukan pembelian produk setelah menemukan dan
membaca artikel mengenai produk tersebut di internet.

Content Maketing Institute diketahul bahwa 61%
konsumen memutuskan membeli produk setelah
membaca rekomendasi di suatu blog.

Studi Content Plus ditemukan bahwa 70% konsumen
ingin tahu lebih lanjut mengenai sebuah brand dari
artikel online dibandingkan iklan.



.Content Writer bertugas menulis konten yang sesuail dengan
pesanan dan relevan dengan platform yang akan diisi.
Misalnya untuk website kesehatan, maka kontennya tentu
akan berbeda dengan website teknologi.

2.Content Writer punya tugas untuk menganalisa atau
melakukan riset, sebelum membuat tulisan. Data atau
informasi yang berada dalam tulisan harus bisa dipercaya
dan bisa dipertanggungjawabkan.

3.Content Writer bertugas untuk mencari kata kunci atau
keywords yang akan ditulisnya karena ini berhubungan erat
dengan SEO, agar tulisan bisa gampang ditemukan pembaca
lewat pencarian Google.

4.5eorang content writer juga bertugas mengedukasi
pembacanya, dengon mampu menyadjikan informasi yang
kompleks tapl gampang dimengerti.

5. Content Writer yang bekerja di divisi Marketing, maka Content
Writer harus mampu membuat produk yang ditawarkan
mudah ditemukan, demikian juga dengan websitenya bisa
mendapatkan viewers yang banyak. Content Writer di divisi
marketing merupokan salah satu jobatan yang sangat
menguntungkan perusahaan.

6.Content Writer bertugas memahami format penulisan yang
baik. Termasuk melakukan self-editing serta memastikan
ejaan tanda baca yang baik dan benar pada naskah yang
dibuat.

7.Content Writer bertugas menyelesaikan tulisannya sesudi
deadline. Content Writer yang kredibel dan profesional tidak
akan kesulitan dalam mendapatkan pekerjaan atau pesanan

tulisan jika bisa dipercaya mampu melaksanakan tugasnya
sesuai kesepakatan.




4 formula menulis untuk content writer:
* Riset yang akurat
* Narasl yang kuat
* Angle yang unik
* Call to Action yang disesualkan
dengan tujuan penulisan




Langkah membuat tulisan pendek: [
e Tulis draft pertama tanpa membatasi
panjang tulisan [
e Tuliskan semua informasi dengan
lengkadp dan akurat [
¢ Potong tulisan dengan cara:
I. Menghapus kata-kata yang tidak
penting
2. Menghapus informasi atau kalimat yang
berulang
3. Mengubah kalimat panjang ke bentuk
yang lebih efisien [
¢ Pastikan setiap kalimat mengandung
informasi baru

Tips:
Gunakan prinsip SW+I1H (what, who, when,
where,



Tidak menggunakan kata yang tepat
0

Tidak memibaca ulang tulisan
sepelum diterbitkan [

Malu meminta bantuan orang lain
untuk memibaca tulisan sebelum
diterbitkan [

Tidak mengikuti style guide sehinggad
tulisan tidak konsisten [I
Overexplaining atau penjelasan
yang berulang dan berlebihan



TOOLS APA SAJA YANG
DAPAT DIGUNAKAN?

e KBBI Daring
e Grammarly
e PUEBI Daring
* Typo Online
¢ Ubersuggest




TOOLS APA SAJA YANG
DAPAT DIGUNAKAN?

Selamat datang di KBBI Daring!
Pyrmatedchiram iereachie; gl 30322

|
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KBBI ( Kamus Besar Bahasa Indonesia )
Daring ( Dalam Jaringan ) merupakan suatu
tools yang dapat digunakan sebagai alat
untuk menamibah kosa kata baku dan
mengetahul artinya, sehingga disaat
membuat artikel atau konten di social media
agar tulisan kalian terlihat lebih profesional
dan mudah dipahami.



TOOLS APA SAJA YANG
DAPAT DIGUNAKAN?Y

Great Writing,
Eimplifiad sy ottt il o

Cornpoad e, ciagl, miikans-Tres aring wib AR TN e
Grarmrrar i niw Al-powyerod desktop app

jreteeimy o

Grammarly berguna untuk mengoreksi
kesalahan kalimat Bahasa inggris yang
sudah kita buat. Apabila terdapat kesalahan
pada penulisan kita, maka akan terdapat
pilihan autocorrect yang bergund untuk
merevisi tulisan kita yang salah menjadi
benar. Grammarly juga berfungsi untuk
mengecek plagiarisme dari artikel yang kita
puat.




TOOLS APA SAJA YANG
DAPAT DIGUNAKAN?

T e—ri Tutirisl Taxl b Sjuech Cobgle Balas Ehdans nia
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Puebi ( Panduan umum ejaan bahasa
Indonesia ) Daring ( Dalam jaringan )
berfungsi untuk mengoreksi ejaan pada
artikel/ penulisan yang kurang benar pada
tulisan kita. Dengan pengejaan ini, maka
konten yang kita buat akan menjadi lebih
paik apabila terdapat pengejaan yang
kurang tepat. Puebi dapat diakses via
website tanpa memeriukan registrasi akun.



TOOLS APA SAJA YANG
DAPAT DIGUNAKAN?Y

typoonline B i &

il Rlcisew £

At Bara - armes: Beesr Bafaw inconesis (KHET

Disaat menulis artikel, atau sebuah konten.
Maka terkadang para freelancer content
writer sering mengalami typo atau salah
ketik. Typo Online dapat digunakan oleh
freelancer content writer untuk meminimalisir
kesalahan pengetikan dan pengoreksian
kalimatnya akan disesuaikan dengan kaidah
penulisan bahasa Indonesia yang benar,
dengan begitu tulisan kita menjadi lebih
mudah dan disukai oleh audience.



TOOLS APA SAJA YANG
DAPAT DIGUNAKAN?

Ubersuggest

At =% i o o

Domain Overview il il
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Ubersuggest digunakan untuk
mempermudah para freelance content writer
untuk mengembangkan idenya agar
mendapatkan banyak audience. Dengan
adanya Ubersuggest, maka para freelancer
content writer akan lebih mudah
mendapadtkan ide dan mencari keyword
untuk artikel yang dibuat.
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Content writer atau penulis konten menjadi
profesi yang cukup banyak dicari saat ini.
Content writer umumnya mengisi porsi yang
pesar dalam sebuah tim content marketing
perusahaan, akan tetapl ada juga content
writer yang bekerja secara freelance. Hal ini
dikarenakan untuk dapat secara konsisten
memibagikan konten pada audiens melalui
beragam platform yang tersedia dibutuhkan
jumliah konten yang tidak sedikit.

Sebagai strategi pemasaran perusahaan,
tulisan yang dibuat pun tidak boleh
sembarangan, ada kriteria dan trik
yangperludipelajari agar konten bermanfaat,
kredibel dan mencerminkan nilai-nilal dadri
sebuah perusahaan ataubrandyang
dipromosikan.



- Manfaatkan Circle terdekat
- Manfaatkan sosial media

- Mencari Pengalaman

- Membuat Portfolio

- Berfikir Kreatif



