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Allah Indonesia telah keluar dakiebaxan pendapatan kelas n
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#1 KEBUTUHAN INDUSTRI JASA DI MASA DEPAN
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APAKAH CONTENT CREATOR (CONTENT
WRITER) MASUK MIDDLE INCOME TRAP) ?

RPJMN 2020-2024
merupakan titik tolak
untuk mencapal sasaran
pada visi 2045

2036

Keluar dan
Middle Income Trap

PDB per Kapita
(USD)

2019/2020

Memadi negara

| Upper-middle income

RPJMN 2020-2024
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Definisi World Bank:

Negara berpenghasilan menengah
bawah adalah memiliki pendapatan
nasional kotor (Gross National
Income/GNI) per kapita 1.036 dollar
AS hingga 4.045 dollar AS.

Negara berpenghasilan menengah
atas adalah memiliki GNI per kapita
4.046 dollar AS sampai 12.535 dollar
AS.

GNI per kapita Indonesia
ada di US$ 3.870 =57.9
juta Turun dibandingkan
posisi Juli 2020 yaitu US$
4.050.
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#1 KEBUTUHAN INDUSTRI JASA DI MASA DEPAN

APAKAH CONTENT CREATOR (CONTENT &
WRITER) MASUK MIDDLE INCOME TRAP) ?

Definisi World Bank:
« Negara berpenghasilan menengah

. bawah adalah memiliki pendapatan
14969,00 RUpIah N TR S M nasional kotor (Gross National
Income/GNI) per kapita 1.036 dollar
AS hingga 4.045 dollar AS.
= Negara berpenghasilan menengah
atas adalah memiliki GNI per kapita
4.046 dollar AS sampai 12.535 dollar
AS.

« GNI per kapita Indonesia
Rugiah inconesia » ada di US$ 3.870 =57,9
juta Turun dibandingkan
posisi Juli 2020 yaitu US$
4.050.
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Indonesia
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#1 KEBUTUHAN INDUSTRI JASA DI MASA DEPAN
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Agro-based 12-45% 14-27% 6-12%

Industry-based 25-35% 18-21% 18-21%

Service-based

Sumber. Bekraf, 2017
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» Low Income ‘ Middle lncomc.

Agro-based 22-45%

Industry-based 25-35%
Service-based 30-43%

Sektor jasa yang bisa ditarget oleh Indonesia:

Pariwisata (eco-tourism dan agro-tourism)
Industri kreatif

Kesehatan (tropical diseases)

Pendidikan (perlu world class universities)
Olahraga (butuh even dan prestasi kelas dunia)
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Industri yang bisa disasar oleh Indonesia:
1. Halal industry

2. Organic industry

3. Blue economy

INDONESIA §
CREATIVE ECONDMY @

CONTRIBUTION TO GO ACCORDING TO SUB-SECTORS
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Sumber. Bekral, 2017
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DATANG DARI MENULIS

NOVEL FILM



#2 Konten Kreatif di Indonesia

NOVEL FILM



#2 Konten Kreatif di Indonesia

Laudya C Glaslla

Syahrini Bela Asentasis

Luma Maya Via Vallen

Kurang
Inklusif
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#2 Konten kreatif di Indonesia
KAPAN RILIS DATANYA?

TENAGA KERJA
EKONOMI KREATIF
INDONESIA TAHUN 2019
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DISTRIBUSI TENAGA KERJA EKRAF
BERDASARKAN
SUBSEKTOR TAHUN 2019

- o 7 ' &0 ' N :

19,54%  23%  20,85% 293%  L.11%

77 Al |

/) ! N | -

N - — 3 ‘.",-.‘.- ‘

Fesser ey Fonechitar Scat Pornanisban

Y ) . ]

0.43% 0,38 0.32% 1,23%
— B (@

VA Raln Fotag Mauk LAyt

*Arsitektur, Seni Roga, Aplikais, Permasesan Interakiid,
Aesains Interee, DKV, Dhveaain Produk, Perklenan
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#2 Konten kreatif di Indonesia
KAPAN RILIS DATANYA?

PERSEN ASE PENDUDUK BEKERJA
MENURUT JENIS KELAMIN DAN
UMUR TAHUN 2019
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Berdbeda dengan karakiensuk
pada level nasional, pada scktor Ekonons
Krealilf mavontas pendudok bekenja di sector
Ekonomu Kreotsf adaleh perempuan
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#2 Konten kreatif di Indonesia
KAPAN RILIS DATANYA?

UPAH TENAGA KERJA SEKTOR
EKRAF INDONESIA TAHUN 2019
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Upah tenaga kena di sektor
Ekooome Krealif pada tahun
2019 meagalam
Kenmkan daey 2,29 Juss
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KAPAN RILIS DATANYA?  syatistik Ekraf, 2021

DISTRIBUTION OF SEBARAN PELAKU DISTRIBUTION OF DISTREUTION OF
CREATIVE ECONOMIC EXONCMI KREATE CREATIVE ECONOMIC CREATIVE ECONOMIC

ACTORS . ACTORS ACTORS
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KONSEP STRATEGI:PENGEMBANGAN EKOSISTEM KONTEN KREATIF
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STRATEGI:PENGEMBANGAN EKOSISTEM KONTEN KREATIF SECARA SPESIFIK

Peningkatan Kontribusi Konten Kreatif

Terhadap Perekonomian
Pemerintah | SIVERE!
Pemerintan__ Perguruan Tingg
%o 1. Aturan Regulasi i ' 1. Sponsorship 9
% 2. Benchmarking dan Lessons 2. Funding Coltaboration &
Leamn: Terutama Korea dan 3. Inklusifitas Industri jasa konten &
Jepang kreatif yang komprehensif baik
3. Big Data Ekonomi Kreatif dari sisi pelaku, karya, dan
(Terutama Konten Kreatif) (T Thantaich Hcare Fasomsuimomn persaingannya

Konten Kreatit
2. Kolaboras! Paran

Creator: Konten Kreatif dan Turunannya
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Penutup...

SEMOGA RANGKAIAN KELAS INI
BERMANFAAT..

O
M
Kreativitas adalah bentuk anugrah Sang Pencipta

hambanya. Hal tersebut dibentuk gari imajinast
terbalk yang sulit tergantikan oleh apapun

Apabila Kita menggunakan imajinasi dengan Duruk
itulah senyata-nyata Kekhawatiran

Maka, semaoga kita semua tak hentinya
berimalinasi untuk kebermanfaatan banyak
orang...
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